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Der Avatar als Statement 
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Avatara (Sanskrit) = Herabsteigen, Inkarnation
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Co-Create ?Participate Collaborate

Web 1.0
e-Business

Access Find Share

Web 2.0
me-Business

Web 3D
we-Business
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> 500 Mio. registrierte Nutzer in virtuellen Welten



25% der US Teens sind in virtuellen Welten aktiv  



50% aller Online Kids (3 bis11) nutzen virtuelle Welten  



Was hat der Avatar damit zu tun?  



Spielfigur, Visitenkarte, Homepage, Signatur
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Avatare bisher …
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User Accounts in Webanwendungen

Software, die mit dem User kommuniziert

Der grafische Stellvertreter im Computerspiel
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Individualisierung durch virtuelle Güter und Items
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Facts – Virtual Goods Market
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IMVU: mehr als 3 Mio. verschiedene virtuelle Güter
Second Life: über 1 Mio. verschiedene virtuelle Güter

Aktive Second Life User investieren bis 250,- EUR  p.a.
in die Ausgestaltung und Individualisierung ihrer Avatare



Marktsegmente
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Nutzungsaspekte und Motivationen
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Sei wie Du willst / Be a star

Zeig wer Du bist / Zeig was Du kannst

Statements setzen

Hobby / Rollenspiel 

Anonymität



Skin / Shape: 5 – 30,- EUR
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Women`s Dress: 4 – 15,- EUR
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Animations / Gestures: ~ 1,- EUR
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Watch: 1 – 5,- EUR
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Virtual Pet: ~ 3,- EUR 
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The Second Life in World Economy
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Wo wird das hinführen? 



Trends & Forecasts
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Spielfigur – Signatur – Prototype



Avatar Customizing in MMORPGs wird zunehmen.



Der Avatar wird zur individuellen Signatur im Hypergrid.



Mit Avataren prototypisieren wir die eigene Existenz.



Fazit?



You ain‘t seen nothing yet.



Vielen Dank!



SECOND INTEREST AG 
Virtual Business Solutions

Dernburgstrasse 7
14057 Berlin

Germany

t +49 (0)30 92 12 82 -73
f +49 (0)30 92 12 82 -74

www.secondinterest.com
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